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COLOR: INFLUYEN EN LA EMOCIÓN Y, COMO CONSECUENCIA, EN LA TÓNICA DEL MOODBOARD.

TIPOGRAFÍA: REFUERZA EL LOOK & FEEL.

FOTO: GENERA IDENTIFICACIÓN. MATERIALIZA LOS CONCEPTOS MENOS OBVIOS.

TEXTURA: TACTO. AÑADE PROFUNDIDAD. INVITA A LA SENSORIALIDAD A TRAVÉS DE LA VISTA.

PALABRA: UNIFICA Y LE DA SIGNIFICADO A LOS CONCEPTOS SUELTOS.

FORMAS: DOTAN DE SIGNIFICADO DADO EL CARÁCTER DE LA LÍNEA.
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BRAND BOOK = HUMANIZACIÓN

Un brand book no son reglas, no hay
instrucciones de uso ni elementos correctos o
incorrectos.

El brand book se encarga de proyectar la
esencia de la marca de manera inspiradora,
didáctica y fácil de comprender sin lenguaje
técnico, ya que está enfocado para empleados,
socios o inversores que forman parte de la
empresa.
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QUÉ ES MANUAL DE MARCA = TECNIFICACIÓN

Un manual de identidad corporativa (manual de marca) es un
documento en el que se recogen todas las directrices a seguir
para tener una imagen coherente y expresar de forma uniforme
la identidad corporativa de la marca, empresa o negocio.

Todo manual de identidad en general debe tener:
. Indice.
. Marca Preferente.
. Marcas Secundarias.
. Pauta Modular o Retícula de Construcción.
. Área de Respeto.
. Tamaños Mínimos.
. Tipografías Corporativas Principales.
. Tipografías Corporativas Auxiliares.
. Colores Corporativos.
. Versiones de marca.
. Versiones incorrectas o Usos Indebidos.
. Aplicaciones:
- Papelería Corporativa - Flota de Vehículos - Señalética,
Uniformes, etc.



MANUAL DE IDENTIDAD EN GENERAL: 
// Índice. // Marca Preferente. // Marcas Secundarias. // Pauta
Modular o Retícula de Construcción. // Área de Respeto. // Tamaños
Mínimos. // Tipografías Corporativas Principales. // Tipografías
Corporativas Auxiliares. // Colores Corporativos. // Versiones de 
marca. // Versiones incorrectas o Usos Indebidos. // Aplicaciones: 
Papelería Corporativa, Flota de Vehículos, Señalética, Uniformes, 
etc.
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BRAND GUIDELINES 

Como diseñador de marca vas a llegar a un punto donde
no podrás crear todos los elementos gráficos de la 
empresa, es aquí donde se crea el Brand guidelines, 
donde van una serie de reglas, guías de uso y lineamientos
gráficos:
. Logotipo.
. Paleta de colores.
. Usos y restricciones.
. Tipografía.
. Tono de comunicación.
. Fotografía.
. Aplicaciones y restricciones de la marca.

El Brand Guidelines te explica el cómo usar los
elementos de la marca.

H U M A N I Z A C I Ó N  +  T E C N I F I C A C I Ó N













BRANDIDENTITY
IDENTIDAD DE MARCA = COMO ME VEO









L I M A  – P E R Ú

+ 5 1  – 9 4 3  0 6 4  9 0 8

PROFE NO TRADICIONAL DE BRANDING
CONSULTORA EN ESTRATEGIA DE COMUNICACIÓN 
Y DISEÑO DE NUEVOS PRODUCTOS

I N F O @ M A R U J O R D A N . C O M

W W W . M A R U J O R D A N . C O M

L I N K E D I N

mailto:info@marujordan.com
http://www.marujordan.com/
https://www.linkedin.com/in/%F0%9F%99%8B%E2%80%8D%E2%99%80%EF%B8%8F-maru-jord%C3%A1n-%F0%9F%91%87-24357458/



